5. September 2012

Ruhige Hand
am Ausloser

Der gemeinsame Fotowetthewerb mit dem Eberswalder Zoo
geht weiter. Gesucht werden die schénsten Tierbilder.

Der Blick fiir den richtigen Moment: S.11

e

verkaufsuten

ODER-CEN

Entspannt
Shoppen

Das Center folgt den Wiinschen seiner Besucher und ladt zu
verkaufsoffenen Sonntagen ein.

Sogar his 20 Uhr gedffnet: S. 10

WWW.ODER-CENTER.DE

Autohaus Dahn kommt mit 16 Modellen
ins Oder-Center!

Rund um die Pferdestarke: S. 8 & 9

Guten Tag,
liebe Leser!

Der Sommer neigt sich dem
Ende zu, wir im Center
freuen uns auf die farben-
frohe Herbstmode, die uns
Profi-Models der Agentur
Exklusiv Management in
den niichsten Tagen priisen-
tieren werden. Fiir den be-
vorstehenden Herbst haben
wir viele Uberraschungen
fiir Sie vorbereitet. Wir la-
den Sie zu einer Tour durch
die Museumslandschaft

der Region ein. Und wir
haben fiir Sie gemeinsam
mit unseren Partnern wieder
ein vorweihnachtliches
Highlight gesichert: Die
Eisbahn vor dem Oder-Cen-
ter wird auch in diesem Jahr
wieder kommen. Noch mag
man nicht an Weihnachten
denken. Doch der Erfolg
braucht eine lange Vorbe-
reitung. Ich freue mich auf
Ihren Besuch,

ihr

Norbeft Fels
Center Manager

THEMEN IN
DIESER AUSGABE:

Freude iiber Gewinn
Wertvolle Uhren verlost
Bonus-Aktion 5.2
Neue Partner

Mode fiir den Herren

Bonita men kommt sS4
Schlittern im Advent

Sponsoren vorgestellt
Hilfe fiir die Eishahn

Faszinierender Blick in die Schatztruhen

Auf diesem Dampfer
wurde die |dee der
gemeinsamen
Présentation geboren.

Riesa,
_ehe-

Es war auf

der
d e m 3

dampfer, der jetzt als Flaggschiff
des Oderberger Schifffahrtmu-
seums an der Oderberger Ka-
nalbriicke liegt: Hier entstand
die Idee einer gemeinsamen
Museums-Priisentation im
Oder-Center. Und jetzt ist es
soweit: Vom 13. bis 22. Sep-
tember 6ffnen 19 Museen aus
der Uckermark, dem Barnim
und Mecklenburg-Vorpommern
ihre Schatztruhen und geben im
Center einen Einblick in ihre

Models zeigen heim ,,Batwak“, wi ‘

museale Arbeit. Die Bandbreite
reicht vom Tabakmuseum tiber
ein Artistenmuseum bis hin zur
Feuerwehrausstellung oder ei-
nem Eisenbahn- | museum. ,.Es
ist

eine einmalige
Gelegenheit,
sich einen J
schnellen
Uberblick
iber

Farbe in die Herbstmode kommt

Raffinierte
Modenschauen laden
zum Kennenlernen
der Herbst-Styles ein.
Vom 6. bis 8. September be-
herrscht ein einziges Thema

das Center: Die aktuelle Herbst-
mode. Profi-Models werden an

diesen Tagen auf dem Laufsteg
im Center die aktuellen Kollek-
tionen der Herbstsaison vorstel-
len. Unter dem Titel ,,Catwalk™
ziehen sie mit Top-Mode die Zu-
schauer in ihren Bann.

Es prisentieren sich starke Mo-
departner: Gerry Weber, Back-
lash, Osco, Ulla Popken, Top
Two, fresh Look, Tom Tailor,
Camp David, Soccx Woman
und Mustang und natiirlich C &
A. Die Mode der Saison kommt
ganz wie der Herbst in kriiftigen

Farben daher. ,Lebensfreude
und Sportlichkeit stehen im Vor-
dergrund. Die Menschen sollen
sich mit der neuen Mode wohl-
fithlen”, sagt Center Manager
Norbert Fels. Dreimal tiglich
laden die Profi- Models von der
Agentur Exklusiv Management
vom 6. bis 8. September im Ok-
togon dazu ein, die neue Mode
live zu erleben und sich einen
Vorgeschmack fiir den eigenen
Bummel durch die Modewelt zu
verschaffen.

die Museumslandschaft der Re-
gion zu verschaffen”, sagt Cen-
ter Manager Norbert Fels. Und
das groBte Novum bei der Akti-
on ist, dass alle 19 teilnehmen-
den Museen eine gemeinsame
Eintrittskarte herausgeben, die
zum Besuch aller 19 Einrich-
tungen berechtigt. Fiir nur 9,10
Euro kann dieses Billett erwor-

{ PIT

ben werden. Es besitzt bis Ende
2013 Giiltigkeit. ,,Man kann sich
also Zeit nehmen, um die Muse-
umslandschaft zu erkunden®,
versichert der Center Manager.
Der Erlos aus dem Verkauf der
Eintritsskarten wird fiir soziale
Zwecke gespendet. (Lesen Sie
auch Seite 3.)

— N

Profi-Models zeigen im Oder-Center die aktuellen Herbst-Trends. Es prasentieren
sich zwilf starke Partner der Modebranche.

der aktuelle Monatsgewinn:

1 Herren-Outfit von Engbers
(Gesamtwert 400 EUR)

odertaler sammeln
und gewinnen!
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Boss-Unren gehen nach  Bonus-Aktion belohnt diesmal die

Wendt und Hartmut Schmidt aus  welier Born fiir die Bonus-Ak-

fort die aktuelle Zeit von ihren

Schwedt und Angermiinde . i
Herren: Mit Engbers-Gutschein

Die  Angermiinderin  Anke Armbanduhren ablesen, die Ju-

Gewinner der Juli-Auslosung Insgesamt waren im Juli iiber Se pte m be I’—G ewinner
bei der grollen Bonus-Aktion im 2500 ausgefiillte Bonuskarten in "

Oder-Center. Sie konnnen ab so- die Losbox geworfen ka nn fU r 400 EU ro
worden.

neuen Boss- Herrenmode fiir sich
aussuchen.

odertaler sammeln, Bonusklar-
ten damit bekleben, Adres-
se draufschreiben und in die
Losbox werfen: Tausende
Besucher des Oder-Center
machen das monatlich - ,.die
seit Januar laufende Bonus-
Aktion ist die erfolgreichste
Mitmach-Aktion, die es je im
Oder-Center gegeben hat",
stellt Center Manager Norbert
Fels fest. ,,Die Menschen nut-
zen ihre Einkiiufe, die sie im
Oder-Center titigen, gleich
dazu, ihre Chance auf den at- ,Wir beteiligen uns gern an der Bonsuaktion. SchlieBlich niitzt sie uns allen im Center - und dlesmal kunnen sich die
traktiven Gewinn zu erhohen, Herren der Schapfung auf einen Gewinn freuen®, sagt Petra VoB von Engbers.

der Ende eines jeden Monats

h - winkt®, sagt er. Und natiirlich Chance auf den Hauptgewinn, fiir die Herren interessant: in Hohe von 400 Euro, mit
Anke Wendt (links) und Hartmut Schmidt freuen sich {ber die boss-Armband- erhoht sich mit jeder ausge- der Ende des Jahres ausgelost Engbers stellt den Monats- dem sich der Gewinner neu
uhren von Juwelier Born, die sie bei der Bonus-Aktion gewonnen haben. fiilllten Bonuskarte auch die wird. Im September wird es preis: Ein Einkaufsgutschein einkleiden kann.

; LAl A1 "’I/

Wir finanzieren Ihr Auto auch ohne Anzahlung!

*Bel den angegebenen Preiten handelr es sich um den Barzahlungsprads. Wiinschen Sie eine Finanzierung
itber die Santander Consumer Bank, machen wir fhnen gern ein freibleibendes Angebot. Fs sind fahrreugalterabhingige
Laufreiten von 47 bis 56 Monaten moglich. Eine Anzahlung voan ca. 25 % des Kaufpreises wird empfohlen.
Alle Angaben sind ohne Gewdhr, Druckfehler und der Zwischenverkauf sind vorbehalten

Seit 1993 Ihr kompetenter
Gebrauchtwagenhandel
zwischen Odercenter und Doméne
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AKTUELL

5. September 2012

Die Schatzkammern der Region offnen sich

19 Museen aus drei
Landkreisen und zwei
Bundeslandern sind
zu Gast im Oder-
Center.

Das ist wirklich geballte mu-
seale Kompetenz, die sich vom
13. bis 22. September im Oder-
Center prisentieren wird. 19
Museen 6ffnen in dieser Zeit in
den Ladenpassagen die Schatz-
truhen der Region geben einen
Einblick in ihre Ausstellungen,
ihren Fundus und ihre wissen-
schaftlichen Aktivititen zur Er-
forschung und Dokumentation
der Regionalgeschichte. ,Ich
war bei den Vorbereitungen auf
diese Aktion erstaunt, welch
einer Bandbreite von Themen
sich die Museen unserer Region
widmen®, sagt Center-Manager
Norbert Fels. Von der Geschich-
te der Regional- und Kleinbah-
nen, wie sie in Gramzow darge-
stellt wird, iiber die im Oderland
im 18. Jahrhundert weit ver-
breitete Architektur der Vorlau-
benhiuser oder die Historie der
Binnenschiftfahrt der Region,
die Feuerwehrgeschichte bis
hin zur Eberswalder Industrie-
geschichte oder die geheimnis-

tages der ,Riesa".

Pais’

volle Historie des Schlosses im
vorpommerschen Penkun reicht
der Reichtum unserer Muse-
umslandschaft. Sie alle - ins-
gesamt 19 Einrichtungen - ha-
ben sich zu einer einzigartigen
Schau im Oder-Center zusam-

-

Aus der Heimatstube
wird Schifffahrt-Museum

Es war vor allem die ,Riesa“,
die aus den Oderberger Heimat-
stuben in den 70er Jahren des
zuriickliegenden  Jahrhunderts
ein Schifffahrtmuseum machte.
Aufgebockt auf ein seinerzeit
von NVA-Soldaten gemauer-
tes Fundament thront der alte
Elb-Raddampfer am Rande des
Oder-Havelkanals neben der
Oderberger Kanalbriicke - ein
weithin sichtbares Zeichen, dass
sich hier ein musealer Ort befin-
det, der sich der Schifffahrt, ins-
besondere der Binnenschifffahrt
widmet.

,.Unser damaliger Direktor war
in den 70er Jahren in Dresden
und horte, dass die Riesa, der
historische Raddampfer wegen
eines Kesselrisses verschrottet
werden sollte”, erinnert sich
Museums-Mitarbeiterin An-
gelika Gauert. ,Da dachte er
sich: Nein, den Dampfer retten
wir, den holen wir nach Oder-
berg. Und so kam es”, berichtet
sie. Fir den Schrottpreis von
20 000 DDR-Mark konnte sich
das Oderberger Museum den al-
ten Dampfer kaufen, der seitdem

im wahrsten Sinne des Wortes
das Flaggschiff dieses Muse-
ums ist. Die Ausstellung greift
indes thematisch natiirlich viel
weiter. Die Historie der Fische-
rei wird hier ebenso dargestellt,
wie die Kunst des FloBens auf
den Binnenwasserstrallen. Dar-
iiber hinaus informiert das Mu-
seum iiber die Geschichte der
Binnenschifffahrt, insbesondere
der Oderschifffahrt. Auch der
Entwicklung der Wasserstraflen
der Region widmet das Museum
einen Teil seiner Ausstellung. So
sind hier unter anderem die Mo-
delle des historischen Schiffs-
hebewerkes in Niederfinow und
des  Schiffshebewerk-Neubaus
zu sehen, der gegenwiirtig in
Niederfinow neben dem alten
Schiffshebewerk entsteht.

Die Riesa ist in diesem Jahr
tibrigens 115 Jahre alt gewor-
den. Das war Anlass genug fiir
das Museum, eine limitierte
Auflage von 115 Modellschiffen
herstellen zu lassen, fiir die die
Riesa Pate stand und die im Mu-
seum kiiuflich erworben werden
konnen.

unie skamienialosci

gntstehung von FOSs"jﬁ .

B

Blick in die Ausstellung des Geopark-Museums in Ziethen. Es ist einer von 19 Partnern, die die Schatztruhen 6ffnen.

mengeschlossen. Und noch bes-
ser: Sie haben gemeinsam eine
Eintrittskarte kreiert, die bis
Ende 2013 gilt und den Zutritt
in alle 19 Museen ermdglicht.
»Und das fiir nur 9 Euro und
zehn Cent, getreu dem Slogan:

-
W

“-'ﬂ_ i

19 fiir 9,10%, sagt Center Ma-
nager Norbert Fels. Der Erlos
aus diesem Kartenverkauf wird
iibrigens gespendet: fiir eine
Oderberger Forderschulklasse
und fiir die Fiirstenwerder Hei-
matstuben.

Durch den Gletschertunnel
geht es in die Eiszeit

Das Knacken des brechenden
Eises, das die Besucher des
Ziethener  Geopark-Museums
horen, wenn sie durch einen
nachgestalteten Gletschertunnel
hindurch in die Eiszeitausstel-
lung gehen, ist iibrigens echt.
.Hier wurden Tonaufzeich-
nungen in einem echten Glet-
schertunnel gemacht”, berichtet
Museums-Mitarbeiterin Yvonne
Ouart. Der Grusel, der den Mu-
seumsbesucher beim Héren der
unheimlichen Geriusche befiillt,
diirfte ebenso echt sein. Eine
gute Einstimmung auf das, was
ihn erwartet: Eine plastische
und umfassende Darstellung der
Eiszeit auf die Gestaltung der
Landschaft und die Entwicklung
von Flora und Fauna der Regi-
on von der letzten Eiszeit bis in
die Jetztzeit. Das Museum, das
erst im vergangenen Mai in der
alten Ziethener Dampfmiihle
eroffnet wurde, gilt auch als das
offizielle Informationszentrums
des Geoparks ,Fiszeitland am
Oderrand.”

Die Ausstellung ,,Erfahrung Eis-
zeit™ untergliedert sich in insge-
samt zehn Themenbereiche. So
erfahren die Besucher, wie die
Findlinge entstanden und wel-

P

Riesen-Mammut ,,Ge

chen Weg sie genommen haben,
ehe sie auf unseren Ackern lan-
deten. ,Manch einer dieser Stei-
ne birgt ein kleines Geheimnis
in sich: eingeschlossene Tiere
und Pflanzen aus der Eiszeit™,
berichtet Yvonne Ouart.

Auch an die Tier- und Pflan-
zenwelt der Eiszeit wird erin-
nert. Die Kopie eines in Sibiri-
en gefundenen mumifizierten
Mammut-Babys ist beispiel-
weise zu sehen. Und natiirlich
das Riesen-Mammut Georg,
das Maskottchen des Geoparks
»Eiszeitland am Oderrand®”. Im
AuBenbereich des Museums ist
am Rande einer alten Kiesgrube
die landschaftsgestaltende Kraft
der Eiszeit direkt zu erleben.
Eine Sanderfliche, welche sich
im Vorland der pommerschen
Endmorine bildete, wird hier
seit Jahrzehnten zur Rohstoffge-
winnung genutzt. Und am Erleb-
nisort Sperlingsherberge o&ffnet
sich der Blick in eine Endmo-
rdne. Imposante Geschiebe be-
finden sich noch heute in den
ehemaligen Abbruchkanten. Bis
in die 60er Jahre hinein wurden
hier Steine gewonnen, die unter
anderem als Baumaterial in Ber-
lin eingesetzt wurden.

Fa 'h.—. 2 e 2": ;. T i L %
org", das Maskottchen des Geoparks
rand“ wartet in Ziethen auf die Besucher.

GruBwort des
Schwedter Biirgermeisters

Liebe Schwed-
terinnen, lie-
be Schwedter,
liebe Besucher
unserer Stadt,

Region selbst.
Hier, im Oder-
Center trifft
sich die Region.
Hier zeigt sie,

welche  Leis-
in wenigen tungskraft  in
Tagen  offnen ihr steckt, hier
sich in unserem prisentiert  sie
Oder-Center ihre schons-
die Schatztru- ten und attrak-
hen der Regi- tivsten Seiten.
on. Mit dieser Ich selbst bin
einzigartigen auf die mu-
Prisentation Jiirgen Polzehl seale  Vielfalt
der Museums- gespannt, die

landschaft unserer Region, zu
der ich Sie herzlichst einladen
mochte, stellt das Oder-Center
erneut unter Beweis, dass es
mehr ist als nur eine Einkaufs-
stiitte. Mit seinen Aktionen wird
der Marktplatz unserer Region
immer mehr zum Spiegel der

ich beim Herumsttbern in den
Schatztruhen der Region erleben
werde. Und ich wiinsche lhnen
viel Spall und unvergessliche
Erlebnisse dabei,

Thr Jiirgen Polzehl,
Biirgermeister.

Das Programm
im Uberblick:

Donnerstag, 13. September:

10.00 Uhr: Eréffnung mit dem Biirgermeister

13.00 Uhr: Dominikanerkloster Prenzlau: Basteln nach archio-

logischen Vorbildern, Schreiben mit Tinte und Feder.

15.00 Uhr: Uckermirkische Biihnen: ,,Sanssouci®.

16.00 Uhr: Finower Wasserturm: DVD-Feuerwerk

Freitag, 14. September:

10.00 Uhr, Tabakmuseum Vierraden: Basteln

13.00 Uhr: Brandenburgisches Museum fiir Klein- und Privatbah-
nen Gramzow: Modellbau mit Wettbewerb, Verhalten
auf Bahnhofen.

15.00 Uhr: Tabakmuseum Vierraden: Lehrfilm Tabakanbau 1937.

16.00 Uhr: Binnenschifffahrts-Museum Oderberg - Buddelschiffe

bauen.

Samstag, 15. September:

10.00 Uhr: Brandenburgisches Museum fiir Klein- und Privatbah
nen Gramzow: Modellbau mit Wettbewerb, Verhalten
auf Bahnhofen.

14.00 Uhr: Luftfahrtmuseum Finowfurt: Fotos im Pilotensitz mit
Helm

16.00 Uhr: Luftfahrtmuseum Finowfurt: Gleichgewichtsiibungen
am Fliegertrainingsgerit-Karussell..

Montag, 17. September:

10.00 Uhr bis 20.00 Uhr: Ehm-Welk- und Heimatmuseum
Angermiinde: Wir bestimmen Ihre Schiitze.

10.00 Uhr: Stadtmuseum Schwedt: Basteln fiir Kinder.

15.00 Uhr: Stadtmuseum Schwedt: Historische Kostiime
anprobieren mit anschlieBendem Foto.

Dienstag, 18. September:

10.00 Uhr: Binnenschifffahrts-Museum Oderberg - Buddelschiffe

bauen.

13.00 Uhr: Foderverein Hoffmannscher Ringofen 178 Altglietzen
e.V.: Arbeiten mit dem Rohstoff Ton.

Mittwoch, 19. September

10.00 Uhr: Brandenburgisches Museum fiir Klein- und Privatbah
nen Gramzow: Modellbau mit Wettbewerb, Verhalten
auf Bahnhofen.

13.00 Uhr: Besucher- und Informationszentrum Geopark: Schau
vorfiihrungen Steinschliigerei

Donnerstag, 20. September

10.00 Uhr: Schloss Penkun: Basteln.

12.00 Uhr: Schloss Penkun: Spinnen

14.00 Uhr: Schul- und Heimatmuseum Schénermark: Reibeplatte

und Wertbestimmung von Schiitzen.

Freitag, 21. September:

09.30 Uhr: Tabakmuseum Vierraden: Basteln fiir Kinder,

13.00 Uhr: Schul- und Heimatmuseum Schénermark: Reibeplatte
und Wertbestimmung von Schiitzen.

14.00 Uhr: Schloss Penkun: Basteln.

15.00 Uhr: Tabakmuseum Vierraden: Fototermin am Traktor.
16.00 Uhr: Klostermiihle Boitzenburg: Handmahlbetrieb, Erkl&-
rung von Getreidesorten mit musikalischer

Untermahlung.

17.00 Uhr: Uckermirkisches Feuerwehrmuseum Kunow: Brand
schutzerziehung, Technikschau.

Samstag, 22. September:

10.00 Uhr: Dominikanerkloster Prenzlau: Basteln nach archiolo-

gischen Vorbildern, Schreiben mit Tinte und Feder.

13.00 Uhr: Binnenschifffahrtsmuseum Oderberg: Bauen des

Schiffmodells der ,Riesa*

Anderungen in diesem Programm vorbehalten.
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Nun in Schwedt: Die lassigen Styles von Bonita men

Bonita men setzt
seinen Erfolgskurs
mit einer neuen
Filiale in der
Oderstadt fort.

Die Modelandschaft im Oder-
Center erhiilt einen neuen Farb-
tupfer. BONITA, bereits mit
einem Shop fiir Damenmode
im Center vertreten, prisentiert
nun auch Herrenmode in ei-
nem weiteren Geschiift, das im
kommenden Monat im Center
eréffnen wird: BONITA men.
BONITA men unterstreicht mit
vielfiltigen Outfits die Person-
lichkeit jedes einzelnen Mannes.
Mit komfortablen Passformen,
groBer Themenvielfalt und qua-
litativ hochwertigen Materialien
setzt BONITA men auf unge-
zwungene Miinnermode und
bietet von sportiv bis lissig viele
Kombinationsmoglichkeiten.
Aufwiindige Details priigen den
neuen authentischen Look fiir
den modebewussten Mann, der
Wert auf Individualitiit legt. Das
Angebot wird durch Accessoires
wie Giirtel, Schuhe und Schals
abgerundet.

Eine kompetente und freundli-
che Beratung ist bei BONITA
men selbstverstiindlich. Quali-
fizierte Mitarbeiter stehen den
Kunden in allen Modefragen
fachkundig zur Seite.

Shoppen bei BONITA men ist
einfach und unkompliziert — ge-
nau so, wie Minner es mogen!
BONITA men feiert die Neu-

erdffnung mit tollen Highlights
sowie 10 % Eroffnungsrabatt
auf die gesamte Kollektion. ,,Ein
Grund zum Feiern”, befindet
Center Manager Norbert Fels.
.Und unsere Besucher feiern
mit."

BONITA ist ein bundesweit

¥

operierendes Mode-Unterneh-
men. ,.Kundenzufriedenheit ist
unser Antrieb, Schnelligkeit,
Qualitiit und stindige Innovatio-
nen sind unsere Stiirke*, erklirt
BONITA-Pressesprecherin  Bir-
git Laakmann. Mit nahezu 70
Filialen habe sich Bonita men

Der Klassiker als Geschenk fiir
jeden Anlass: Der Center-Gutschein

Er ist ein Klassiker und
beliebt wie eh und je:
Der Center-Gutschein.
.Br ist nachgefragt,
wie kein zweites
Angebot unseres
Centers”, berichtet
Center  Manager
Norbert Fels. ,,Und
dafiir gibt es vie-
le Griinde: Zum
einen ist er als
Geschenk  fiir
jeden  Anlass
nicht zu top- |
pen. Er hilft |
universell, ]
Wiinsche zu er- |
fiillen. Und mit
ithm kann man als

\
\

Freunde def -Stret-Ware freuen

Die Tage des
Provisoriums sind
gezahlt: Backlash
kehrt zuriick in die
Ladenstrale

Die Stammkunden finden auch
in diesen Tagen zu Backlash
- der traditionelle Modeanbie-
ter, der der Rossmann-Vergro-
Berung weichen musste, hat
sein Ausweichquartier vor dem
real,- Markt bezogen. ,.Es geht,
aber fiir's Geschiift ist es auf
Dauer besser, wir kehren in die
Ladenpassage zuriick™, sagt In-
haber Henry Gernhardt. ,Es ist

halt besser, wenn man sich mit
einem tollen Schaufenster direkt
in der Laufzone prisentieren
kann®, sagt er. Das wird bald der
Fall sein. Noch in diesem Herbst
wird Backlash zuriick in die La-
denpassage ziehen. ,Und das
auf einer Fliche, die deutlich
grofer ist als das, was uns bis-
her zur Verfiigung stand®, freut
sich Gernhardt. Die Kunden, die
Backlash auch jetzt die Treue
halten, werden es zu honorieren
wissen.

Bei Backlash ist junge Mode
zu Hause. Alles, was Hiphopper
sich anziehen, was Rapper tra-
gen, was Skater gern mogen, ist
hier zu finden. ,,Flippig muss es
sein, ausgefallen, Mut zur Far-
be wird bei uns honoriert. Und
es muss einfach angesagt sein.

mals daneben liegen®, sagt der
Manager. Auflerdem kann mit
ihm nicht nur im Oder-Center,
sondern deutschlandweit in
fast allen Centern der ECE
geshoppt werden. ,,Es gibt also
so gut wie nichts, was man mit
i h m nicht kaufen
konnte™,
erldutert
er. Er-
worben
werden
kann
d e r
Gut-
schein
im Cen-
ter-Ma-
nagement.

. .'_. ”

Nichts fiir Stinos, Kon-
formismus hat bei uns
Hausverbot. Jung, abge-
fahren und stylish muss
die Mode sein, die bei
uns in die Regale und
damit an die Kunden
kommt™, versichert

der Inhaber. Back-
lash, in Schwedt
gegriindet, hat sich
mittlerweile  mit
mehreren Fili- G
alen in ganz
Deutsch-
land  eta-
bliert.
~Schwedt
ist und
bleibt unse-
re  Keimzelle.
Hier

gl

sind wir Stammkunde Jens

Bonita, bereits mit einem Shop fiir Damenmode im Center vertreten, bietet nun auch Iassige Modestyles fiir Herren in einem eigenen Shop an.

zu einem marktstabilen Unter-
nehmen im Bereich der Kom-
bi-Mode fiir Herren etabliert.
BONITA men unterstreicht mit
vielfiltigen Outfits die Person-
lichkeit jedes einzelnen Mannes.
Mit komfortablen Passformen,
groer Themenvielfalt und

qualitativ hochwertigen Mate-
rialien setzt BONITA men auf
ungezwungene  Minnermode
von sportiv bis ldssig. Acces-
soires, wie Krawatten, Giirtel
und Schuhe runden das Angebot
ab. ,.Bevor unsere Kollektionen
in die Filialen kommen, werden

sie unseren strengen Qualitits-
priiffungen unterzogen®. fiigt die
Sprecherin hinzu. Hochwertige
Verarbeitung und erstklassige
Qualitiit sind fiir uns selbstver-
stindlich — deshalb gewiihren
wir auch auf alle Artikel zwei
Jahre Garantie.”

Sparkasse eroffnet Filiale
im Oder-Center

Die Sparkasse ist wieder mit ei-
ner eigenen Automaten-Filiale
im Oder-Center prisent. Auf
einer Fliche von 35 Quadratme-
tern stehen hier ein Geldautomat
fiir Auszahlungen, ein Geldauto-
mat fiir Ein- und Auszahlungen,
ein SB-Terminal und ein Kon-
toauszugsdrucker bereit. |, Wir
freuen uns, dass die Sparkasse
diesen Schritt getan hat™, sagt
Center Manager Norbert Fels.
~Damit stirkt sie sowohl ihre
Marktposition in Schwedt als
auch uns. Wir erweitern damit
unsere Servicepalette®, fiigt er
hinzu. Kiinftig sind hier sowohl
die Versorgung mit Bargeld als
auch der bargeldlose Zahlungs-
verkehr moglich.

- s

Die Sparkassenvorstande Dietrich Klein (links) und Jiirgen Dybowski (rechts)
eroffnen gemeinsam mit Center-Manager Norbert Fels und Biirgermeister Jiirgen

Polzehl die neue Filiale im Oder-Center.

sich auf groBeren Backlash

mit unserem Modekon-
zept gestartet. Und zwar,

! wie die Entwicklung
‘:\ der Jahrzehnte danach
) zeigte, HuBerst er-
T folgreich®, ver-
" sichert Gern-

-

Taute freut sich bereits auf die Wiedererdffnung von Backlash auf weitaus groBerer Flache.

Hier einzukaufen

Seine im Lauf der vielen Jahre
- Backlash ist einer der iltesten
Mieter im Oder-Center - immer
grofer gewordene Kundschaft
gibt ihm recht. ,.Bei Backlash
einkaufen heifft nicht nur ein-
fach Klamotten kaufen, weil
man welche braucht.

P
=

heiBt, einem ganz bestimmen
Lebensgefiihl zu folgen®, sagt
beispielsweise Stammkunde
Jens Taute, der sich bereits auf
die Wiedereroffnung von Back-
lash in einem neuem Laden und
auf wesentlich groflerer Fliche
als je zuvor freut.

.,"""\__
‘E"-gﬁ —
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real.- baut um
und macht
alles neu

SB-Warenhaus
prasentiert sich
Im neuen
Qutfit.

In den letzten Wochen und Ta-
gen wurde hier gehimmert,
gebaut, umgeschoben, ausge-
rdumt, wieder eingeriumt und
neu gemacht: real,- baut seinen
Markt komplett um und gibt
sich ein neues Gesicht. ,,Alles
mit dem Ziel, noch mehr Kun-
denfreundlichkeit zu zeigen,
einen noch besseren Service
zu garantieren und damit noch
mehr Zufriedenheit bei unseren
Besuchern zu erreichen®, erliu-
tert Marktleiter Martin Kube
den Grund der groien Umrium-
Aktion. Um den Markt noch
transparenter und in seiner Gén-
ze noch schneller erreichbar zu
machen, scheuten die Umbauer
nicht davor zuriick, selbst ganze
Wiinde niederzureiB3en. Die gro-
Be Wand, die einst den Getriin-
kemarkt vom Rest des Marktes

L P,

trennte, gibt es nicht mehr. Jetzt
herrscht freier Durchgang iiber-
all hin. ,,Und wir haben mehr
Logik in die Anordnung unserer
Waren gebracht®, erklirt Mar-
tin Kube. ,.Die Sortimente, die
zusammengehdoren, stehen auch
zusammen. Alles, was Haus-
haltswaren sind, sind jetzt bei-
spielsweise an einem Ort zu fin-
den sei”, sagt er. Bislang waren
Haushaltswaren - je nach Arti-
kel - auf verschiedene Standorte
verteilt.

Grofziigiger

Und ein Teil der Sortimente
wird erheblich erweitert. Die
Drogerieabteilung beispielswei-
se wird von derzeit 350 Quad-
ratmetern Fliche auf 400 Qua-
dratmeter erweitert., Ebenfalls
vergroBert wird die Elektkro-
abteilung, der Lebensmittelbe-
reich wird groBziigiger gestaltet.
-Damit garantieren wir, dass die
Sortimente sich nicht mehr so in
den Regalen dringen, wie das
bislang der Fall war, sondern
tibersichtlicher und grofziigiger
angeordnet werden®, erliutert
der Marktleiter. Auch in der
Anordnung der Regale hat real.-

nE
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thr Weg zu Qualitit und Frische!

So wird die Warenanordnung nach dem groBen Umbau bei real,- aussehen. Das Selbstbedienungs-Warenhaus reagiert damit auf die Wiinsche und Bediirfnisse
seiner Besucher und folgt neuesten Erkenntnisen des Ladenbaus.

eine neue Ordnung geschaffen.
Bislang standen manche Regale
lingst, manche quer zur Haupt-
achse des Marktes. Nun wer-
den alle Regale quer zu dieser
Hauptachse stehen, die der Be-
sucher beschreitet, wenn er den
Markt vom Haupteingang am
Oktogon aus betritt. ,,Mit den
Umbauten folgen wir zum einen

|

Alles neu: Tchibo rutscht ganz nach hinten - wo einst Heimwerker- und Autozubehér in den Regalen auf die Kaufer wartete,

gibt es nun erlesenen Kaffee zu kaufen.

unseren eigenen Analysen sowie
den Winschen und Bediirfnis-
sen unserer Kunden. Zum ande-
ren lassen wir uns von den mo-
dernsten Erkenntnissen bei der
Gestaltung von Ladenflichen
leiten®, versichert Martin Kube.
Fiir die Besucher des Marktes
wird es also in den kommenden
Wochen viel zu entdecken und

zu staunen geben. ,,Ich bin iiber-
zeugt, dass die Neuorientierung
nur kurze Zeit dauert und unsere
Besucher begeistert iiber unser
neues Ladenkonzept sein wer-
den®, ist er iiberzeugt. Und um
den Besuchern die Orientierung
zu erleichtern, wird oben abge-
druckter Lageplan an sie ver-
teilt, auf dem die Anordnung der

GroRziigig gestaltet: Die Elektro- und Unterhaltungselektronikabteilung von real,-

gilt Gbrigens auch fiir Drogerieartikel.

Internet-Auftritt macht Lust auf reale
Entdeckungsreise du‘rch das Center

Per Mausklick durch
die virtuelle Welt des
Oder-Centers
navigieren.

Esist ganz einfach: einfach oder-
center.de im Internet-Browser
eingeben, auf die Enter-Taste
driicken und die virtuelle Rei-
se durch das Oder-Center kann
beginnen. Unter dem Button
LAktuelles* landet der Besucher
gleich voll im prallen Le-
ben des Centers. Er P
kann sich {iiber
die aktuel-
len Events
und Ak-
tionen

infor- -

_’/.

mieren, f

Wis- | -
sens- | )
wertes \

iiber das |

Bonus-
jahr und
den Seni-
orenpass |
erfahren | i
sowie in .
der Ga- ‘,'
lerie
foto-

grafi- '}
‘jﬂ

Center
genieflen
und noch
einmal

riickliegenden Aktionen Revue
passieren lassen. Natiirlich gibt
das Internet auch eine Einstim-
mung auf die bevorstehenden
Highlights. Aktuell kann der
Besucher der Seite Wissenswer-
tes iiber die ,,Schatztruhen der
Region®“, die groBle Museums-
aktion im September, erfahren.
Natiirlich gibt das Internet auch
einen Uberblick iiber die Shops,
den Service und die Gastrono-
mie im Center. ,,Man kann sich
also ideal per Internet auf einen
Besuch bei uns vorbereiten®,
sagt Center Manager Norbert
Fels.

einzelnen Waren und Bereiche
eingezeichnet ist. ,real,- stellt
sich mit dem Umbau auf die
modernen Anforderungen der
Handelswelt ein®, reagiert Cen-
ter Manager Norbert Fels auf
den Umbau. ,Fiir mich ist das
ein Zeichen, dass real,- auf den
Standort Oder-Center setzt und
sich fiir die Zukunft fit macht.”

ODER-CENTER

- N ALUFEN 1N SCHWEDT

g lapael

SHOPPING.
TAG FUR
TAG NEU.
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Neugierig auf das Oder-Center? Der Internetauftritt verschafft einen ersten
Uberblick iiber die Highlights des Centers und seine Aktionen.
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Auf der Eishahn n die Weihnachtszeit

T2 M T

Eine gute Tradition:
Zum flinften mal
lauft die Region in
der Adventszeit
Schlittschuh vor dem
Oder-Center.

Es ist wieder gelungen: Mit der
Unterstiitzung von Unternehmen
und Partnern aus der ganzen Re-
gion kann das Oder-Center sei-
ne Besucher in der Adventszeit
wieder zum Schlittschuhfahren
auf der Eisbahn einladen. Auf
einer Fliche von 300 Quadrat-
metern lockt das sportliche Ver-
gniigen vom 21. November bis
zum 31 Dezember. ,,Damit geht
es bei unserem Weihnachtsmarkt
in guter Tradition nicht nur um
das kulinarische, sondern auch
um das sportliche Vergniigen®,
freut sich Center Manager Nor-
bert Fels.

Auf dem Weihanchtsmarkt,
der ebenfalls in guter Tradition
durch den Schwedter Unterneh-
mer Filip Slowie ausgerichtet
wird, wird es in diesem Jahr
erstmals eine Glithweinpyra-
mide gehen, von der aus die
Schlittschuhfahrer direkt bewir-
tet werden kdnnen, ohne dass sie
die Schlittschuhe dafiir ablegen

45 cmms e b S 4 GEm
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»Bei guten
Ideen helfen
wir gern”“

Nicht nur weil Filip Slowie seit
vielen Jahren eine gute Zusam-
menarbeit mit dem Oder-Center
pllegt, 1st es fiir thn eine Selbst-
verstindlichkeit, die FEisbahn
vor dem Weihnachtsmarkt zu
unterstiitzen. ,,SchlieBlich ist
das ein erstklassiges Freizeitan-
gebot. Dadurch wird der gesam-
te Weihnachtsmarkt attraktiver.
Und das niitzt natirlich auch
mir. SchlieBlich betreibe ich den
Weihnachtsmarkt®, erklidrt der
junge Schwedter Unternchmer,
der in der Stadt unter anderem
ein Industriekauthaus betreibt.
Laugengebick, Quarkbillchen,
kandierte Friichte, leckere Truf-
fel, Pralinen, Crepes und eine
Riesenpfanne mut Schafskiise
werden fiir die vorweihnacht-
lichen kulinarischen Gaumen-
freuden auf dem von ithm organi-
sierte Weihnachtsmarkt sorgen.

. AuBlerdem bin ich als Schwed-
ter stolz darauf, dass wir in die-
sem Jahr wieder gemeinsam ein
so tolles Freizeitangebot wie die
Eisbahn hinbekommen. Das ist
nicht selbstverstandlich®, fugt
er hinzu. Fir ihn ist die Ver-
bindung zwischen klassischem
Weihnachtsmarktgeschehen und
sportlichem  Schlittervergnii-
gen zudem eine hervorragende
Idee: ,.Dadurch wird auf dem
Weihnachtsmarkt wirklich fiir
alle Besuchergruppen etwas ge-
boten. So kann in der Vorweih-
nachtszeit geschlemmt, genos-
sen, fiir die Liebsten eingekauft
und gleichzeitig noch rumgetobt
und die Freude an der Bewe-
gung genossen werden®, sagt
Filip Slowie.

7 e
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schlittern
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Ab dem 21.November ist.es wieder soweit: Auf der Eisbahn kdnnen die Besucher des Weihnachtsmarktes vor dem Oder-Center in die Adventszeit hineinschlittern.

miissen. ,.Dazu gibt es natiir-
lich alles, was zu einem ziinfti-
gen Weihnachtsmarkt gehort™,

il

Uckermark Kurier

Kompetent
herichten aus
der Region

Als groBe Tageszeitung der
Uckermark berichtet der Ucker-
mark Kurier iiber alle Facetten
des gesellschaftlichen Lebens
in der Region. Als erste Infor-
mationsquelle iiber das regio-
nale Geschehen ist er aber auch
ein Sachwalter der Interessen
seiner Leser. ,.Dazu gehort fir
uns auch, dass wir Aktivititen,
die die Attraktivitit der Region
verbessern, unterstiitzen™, ver-
sichert Geschiftsfithrer Horst
Waschke. ,.Dazu gehért in der
Vorweihnachtszeit zu allererst
die Eisbahn vor dem Oder-Cen-
ter. Und deshalb unterstiitzen
wir sie”, sagt er.

Der Uckermark Kurier er-
scheint vor allem in den Re-
gionen Templin und Prenzlau.
Mit seiner Publikation ,,Anzei-
genkurier” erreicht der Regio-
nalverlag jedoch die gesamte
Uckermark und dartiber hinaus
grofe Teile Vorpommerns und
Mecklenburgs. Seit dem ver-
gangenen Jahr gehort zudem
der regionale Fernsehsender TV
Uckermark mit zum Verlagsver-
bund des Uckermark Kurier.
Mit dem Oder-Center pflegt das
Blatt zudem eine langjihrige
Partnerschaft. ,Wir begleiten
natiirlich die grofien Aktionen
des Centers und sind froh dar-
iiber, iiber eine derart attraktive
Einkaufsstitte m der Region
verfiigen zu kénnen™, sagt Horst
Waschke. ,.Das Oder-Center ist
ein Magnet, der weit tiber die
Uckermark hinaus Anziehungs-
kraft entfaltet. Das gilt natiirlich
besonders fiir die Adventszeit™,
fiigt er hinzu.

kiindigt Slowie an. Grillstinde,
weihnachtliches Gebiick, kan-
dierte Apfel. ,,Und im Mittel-

RADIO
Vol dte Vioriarc. |

‘Helfer der
ersten
Stunde

Der beliebte regionale Rund-
funksender BB-Radio war von
Anfang an bei dem FEisbahn-Pro-
jekt dabei und gehort sozusagen
zu den Helfern der ersten Stun-
de. Brandenburgs erfolgreichs-
ter Radiosender hatte die Aktion
auch priisentiert, sie gemeinsam
mit dem Center eroffnet und
live von der Eisbahn tibertra-
gen. ,,So wird es auch in diesem
Jahr wieder sein. Wir freuen uns
ganz besonders auf die gute Zu-
sammenarbeit mit dem Center-
management”, berichtet Clara
Himmel, Geschiiftsstellenleite-
rin BB RADIO Nord/Ost.

Es liege ihr sehr am Herzen,
solch ein attraktives Freizeit-
angebot zu unterstiitzen. Mehr
will sie aber noch nicht verraten,
denn einzelne Details werden
gegenwiirtig noch abgestimmt.
»Natiirlich wird es garantiert
Uberraschungen fiir unsere Ho-
rer und die Besucher der Eisbahn
geben®, kiindigt Clara Himmel
an. ,,Aber wie sich das fiir die
Vorwethnachtszeit gehort: Der
Schleier des Geheimnisses wird
jetzt noch mcht geluftet.” , Ich
bin auch gespannt”, fugt Cen-
ter Manager Norbert Fels hinzu.
,.BB-Radio hat immer eine tolle
Uberraschung parat®, ist er iiber-
zeugt.

punkt des Weihnachtsmarktes,
der am 21. November ertffnen
wird, dreht sich auch in diesem

Prasenz in

iiber 60
Centern

Der Veranstaltungsservice Wie-
beck wird auf dem diesjihri-
gen Weihnachtsmarkt fur die
festliche Beleuchtung und die
Beschallung des Gelidndes sor-
gen. Wiebeck ist nicht nur den
Schwedtern und dem Oder-Cen-
ter ein guter langjdhriger Be-
kannter bei der Organisation von
GroBveranstaltungen. Der Ver-
anstaltungsservice ist deutsch-
landweit unterwegs und betreut
allein iiber 60 Center der ECE.
,.Es ist fiir uns natiirlich immer
wieder eine besondere Freude,
wenn wir eine GroBveranstal-
tung in unserer Heimat ausrich-
ten konnen®, sagt Robert Sche-
rel vom Veranstaltungsservice.
,.Gerade mit dem Oder-Center
pflegen wir ja eine langjihrige
intensive und iiberaus angeneh-
me Zusammenarbeit”, fiigt er
hinzu. ,,Seit der Eréffnung des
Centers sind wir Partner bei vie-
len Aktionen und betreuen sie
auch™, sagt er.

Aus dieser Verbundenheit
heraus hilft der Veranstaltungs-
service dem Center, den Weih-
nachtsmarkt und die Eisbahn
in diesem Jahr emeut zu einem
Erfolg werden zu lassen und
tritt sogar als Sponsor der Eis-
bahn auf. ,,Wir engagieren uns
auch deshalb fiir die Eisbahn,
weil wir sie fiir ein erstklassiges
Freizeitangebot in der Vorweih-
nachtszeit in Schwedt halten™,
sagt Robert Scherel. ,,Schlitt-
schuhvergniigen pur auf 300
Quadratmetern Eisfliche - das
ist schon etwas Tolles.*

Jahr wieder ein Kinderkarus-
sell”, fiigt er hinzu. ,Ich freue
mich, dass wir mit so tollen An-

werbe OINK\f~

Festin
Schwedt
verwurzelt

Fir den Schwedter Werbe-
Unternehmer und langjihrigen
Partner des Oder-Center Soren
Pink ist es eine Selbstverstind-
lichkeit, die Eisbahn vor dem
Oder-Center zu unterstiitzen.
Und zwar nicht nur, weil er auf
vielen Gebieten gut mit dem
Center zusammenarbeitet, son-
dern aus Heimatgefiithl. ,]Ich
komme aus Schwedt, Schwedt
ist meine Heimatstadt. Und
wenn hier ein besonderes Frei-
zeitangebot entsteht, bin ich
gern bereit, es zu unterstiitzen.
Alles, was meine Stadt attrakti-
ver macht, niitzt schlieBlich auch
mir und meinen Mitarbeitern™,
sagt er. Pink gehort daher zu den
langjihrigen Sponsoren der Eis-
bahn. ,,Wir freuen uns sehr iiber
das Engagement von Werbe-
Pink fiir unsere Eisbahn®, erklirt
Center-Manager Norbert Fels.
»Wir pflegen seit Jahren eine
hervorragende Zusammenarbeit
mit diesem Unternehmen®, fugt
er hinzu. Werbe-Pink erledigt
verschiedene  Werbe-Auftriige
fiir das Oder-Center. Mit seiner
modernen digitalen Drucktech-
nik ist das Unternehmen in der
Lage, die Aufirige des Centers
schnell und in hoher Qualitit
abzuarbeiten. ,.Es 1st immer gut,
wenn man vor Ort Unternehmen
hat, die wissen, worauf es in der
Zusammenarbeit ankommt, die
schnell reagieren kénnen, wenn
es einmal etwas eiliger 1st. Und
die professionelle Qualitit auf
dem Markt anbieten auf die man
sich verlassen kann. Werbe-Pink
ist eines von diesen Unterneh-
men", fiigt Fels hinzu.

geboten in die Weihnachtszeit
starten konnen®, fiigt Center
Manager Norbert Fels hinzu.

. STADTWERKE

SCHWEDT cov

Immer am
Puls des
Lebens

Die Eisbahn wird bereits im 3.
Jahr vom Oder-Center orga-
nisiert. ,,Wir sind von Anfang
an dabei und freuen uns, auch
in diesem Jahr wieder den
Schwedtern und ihren Gis-
ten ein ,eisiges’ Vergniigen
bereiten zu konnen®, sagt der
Geschiiftsfithrer der Schwed-
ter Stadtwerke Helmut Preu-
Be. Die Eisbahn, umgeben
von einem liebevoll gestalte-
ten Weihnachtsmarkt, bringt
Gro3 und Klein viel Freude
und ist entweder ein schoner
Abschluss eines Einkaufsbum-
mels oder einfach nur ein an-
genchmer Freizeitspall in der
Adventszeit. ,,.Die Stadtwerke
und das Oder-Center pflegen
eine sehr gute Partnerschaft
und sorgen gern dafiir, dass
vielfiltige und attraktive An-
gebote aufrecht erhalten wer-
den, damit sich die Menschen
in unserer Stadt wohlfiihlen®,
stellt der Geschiftsfiihrer fest.
»Und wenn es darum geht,
eine zusitzliche Freizeitattrak-
tion fiir Schwedt zu schaffen,
sind wir ohnehin gern dabei®,
fligt er hinzu. SchlieBlich en-
gagieren sich die Stadtwerke
mit dem Betreiben des Spal-
bades AquariUM und des Ki-
nos FilmforUM ebenfalls im
Freizeitbereich.

Dariiber hinaus pflegen die
Stadtwerke und das Oder-Cen-
ter seit langem eine enge Zu-
sammenarbeit. Erst in diesem
Jahr iibernahmen die Stadt-
werke die Gasversorgung des
Oder-Center und investierten
in den Bau einer neue Klima-
anlage.
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@ Autoherstelle -

HYURNDAI

Uckermark/Uecker-Ran-
dow (lvonne Gotthardt).
Einen Hyundai oder Kia
zu fahren, das ist langst
mehr als einfach nur von
A nach B zu kommen.
Die Fahrzeuge uber-
zeugen mit schickem
europaischen  Design,
technischen Raffines-
sen und hoher Qualitat.
Nicht umsonst stehen
sie beim Qualitatsreport
der renommierten Fach-
zeitschrift Auto Bild im-
mer wieder ganz oben
auf dem Treppchen.

Was viele nicht wissen,
Hyundai und Kia geho-
ren zu einem Konzern
der Hyundai Kia Group.

fiir diesen Preis bekommt!

+ Klimaanlage

* Zentralverriegelung mit
Funkfernbedienung

 ele.Fensterheber

= Tagfahrlicht

erfahren Sie bei uns.

Wahnslnn wie \.fiel Auto man :

« 7 Jahre KIA-Herstellergarantie”

weckt

mohonen

Hyundai Kia-Konzern setzt Erfolgskurs fort

Und diese ist derzeit
der weltweit viertgroi-
te Automobilbauer, mit
groBen Ambitionen, die
Nummer 1 zu werden.
Zum Vergleich: Die Hy-

p v
ﬁﬂ.f[/y):quo

undai Kia Group ver-
kauft im Jahr weltweit
mehr als doppelt so vie-
le Fahrzeuge als Merce-
des und BMW zusam-
men. 2010 schaffte es

JAHRE

KIA
GARANTIE

Kraftstoffverbrauch in /100 km: kombiniert 3,2-5,5; innerorts 3,5-7,2;
auBerorts 3,0-5,3. CO2-Emission: 85-128 g/km. Nach Messverfahren
RL 1999/100/€EG. Abbildung zeigt Sonderausstattung.

Gerne unterbreiten wir Ihnen |hr ganz personliches Angebot. Besuchen Sie
uns und erleben Sie den Kia Rio bei einer Probefahrt.

Avtohaus DAHN g

KIA-Vertragshandler

Locknitzer StraBe 32 « 17309 Pasewalk « Telefon 03573 2026580
Automeile 4 - 17291 Prenzlau - Telefon 03984 83359-0

Ehm-Welk-StraBe 86 « 16303 Schwedt «
ChausseestraBe 8 « 17291 Goritz » Telefon 039851 6380-0

Telefon 03332 58275-0

*Max. 150.000 km. GemdB den glltigen Garantiebedingungen. Einzelheiten

Garantie

re

Hyundai zum ersten Mal
in Europa, den damali-
gen Weltmarktflihrer To-
yota zu Uberholen.

Auch in Deutschland
verkauft Hyundai weit
mehr Fahrzeuge als To-
yota. Nimmt man KIA
noch mit in den Verbund
importiert die Hyundai
KIA-Group, als gréBter
Fahrzeugimporteur, so-
gar mehr Autos nach
Deutschland als Renault
und Skoda.

Mit Stolz kann man sa-
gen, unsere derzeit vie-
len  Neuentwicklungen
sind heute auf dem neu-
esten Stand der Technik
und teilweise sogar ein

\\ELF AW

Stick voraus.

Als einer von deutsch-
landweit nur wenigen
Handlern darf die Auto-
haus Dahn OHG beide
Marken, Hyundai und
Kia, vertreiben — zwei
der am starksten wach-
senden Marken. Dabei
hat der Autobauer zahl-
reiche namenhafte Her-
steller in den Schatten
gestellt.

Schickes auf qualitativ hochstem Niveau

Doch woflr stehen Hy-
undai und Kia? Das
ist ganz klar aufgeteilt:
Hyundai ist die moder-
ne Premiummarke, Kia
zeichnet sich durch vor
allem durch Sportlich-
keit aus. Davon (ber-
zeugen konnen sich
demnéachst auch die Be-
sucher des Oder-Center
in Schwedt. Dort hat das
Autohaus Dahn eine
viertdgige Sonderaus-
stellung geplant. Vom
27. bis 30 September
stellt das Unternehmen
in der Einkaufsmeile die
neuesten Modelle des
Hyundai Kia-Konzerns
aus. Mitarbeiter werden

die Fahrzeuge prasen-
tieren, Interessierten
Fragen beantworten und
natdrlich zum Probesit-
zen einladen. Sage und
schreibe 16 Neuwagen
werden die Einkaufs-
straBe vom Stern bis
zu Mediamarkt in eine
Automeile verwandeln.
Ein ganz besonderer
Hingucker ist sicherlich
der neue Hyundai Santa
Fe, verspricht der Fach-
mann und ladt ein, sich
einen Eindruck von den
Fahrzeugen zu machen,
mit denen der Konzern
schon seit einigen Jah-
ren auf der Uberholspur
unterwegs ist.

Der neue Hyundai Santa Fe
Mehr als genug Platz fur Begeisterung

Uckermark/ Uecker-
Randow. Mehr Ele-
ganz, mehr Dynamik
und mehr Komfort —
der neue Santa Fe
demonstriert, was
ein Auto braucht,
um uns intensiv
zu bewegen. Sein
,Fluidic-Sculpture-
Design“ mit den flie-
Benden Linien, die

kraftvolle  Silhouette
und die vielen Details
der dritten Generati-
on des erfolgreichen
Santa Fe iberzeugen
alle. Denn Spurhalte-
assistent, Smart-Par-

king-Assist-System,
Fahrdynamisches
Stabilitits  Manage-
ment und die variable
FLEX STEER-Lenkun-
terstitzung mit drei
Stufen sind Premium-
merkmale.

Wahlen Sie zwischen
2.0 CRDi, 2.2 CRDi
und 2.4 GDi Benziner.
Der 2.2 CRDi mit
Allradantrieb  und
Schaltgetriebe plat-
ziert sich mit sei-
nem (CO2-AusstoB
von 149 g/km in der
Spitzengruppe des
Wettbewerbs. Und

der 2.0 CRDi erfullt
schon heute die Eu-
ro-6-Norm.Der In-
nenraum im neuen
Santa Fe (berzeugt
und verwdhnt Sie
gleichermaBen. Denn
das Panorama-Glas
-Schiebedach, die
Sitzheizung, die ber-
sichtliche Mittelkon-
sole mit moderner,
intuitiv zu bedienen-
der Technik — wie der
integrierten  Rick-
fahrkamera - und
vieles mehr sorgen
fur luxuriose Momen-
te.Freuen Sie sich auf

einen hochwertigen
Innenraum, der einen
neuen Komfort be-

grindet.
Im neuen Santa Fe
sitzen Sie im Mit-

telpunkt. Das sehen
und fihlen Sie sofort,
wenn Sie Platz neh-
men. Unsere Liebe zu
hochwertigen Details
erkennen Sie bei-
spielsweise an den
vorbildlich  verar-
beiteten Stoffen und
Nahten, die man so
bisher nur aus der Lu-
xusklasse kannte.

Die neue Generation des Hyundai Santa Fe kommt am 22. September auf dem Markt.

+++ viertatige Sonderausstelleung im Oder-Center Schwedt +++
die neuesten Modelle des KIA-Hyundai Konzerns +++




Sonderausstellung im Oder-Center Schwedt

vom 27. bis 30. September

KIA MOTORS

The Power to Surprise"

Souveran von Anfang an — Der neue KIA Cee'd

Tolles Design und Bestnote im EuroNCAP
fur die zweite Generation

Uckermark/Uecker-Ran-
dow. Machen Sie sich
bereit fir den neuen Kia
ceed Sportswagon! Ab
dem 22. September er-
obert der geraumige All-
rounder die deutschen
StraBen. Mit neuesten
Technologien verpackt in
sportlich-elegantem De-
sign erganzt der Kombi
die Modellreihe des Kia
cee’d um eine weitere
praktische und attrakti-
ve Variante — naturlich
inklusive der einzigar-
tigen 7-Jahre-Kia Her-
stellergarantie.

Der neue Kia cee'd hat
im Crashtest EuroNCAP
die Hbéchstwertung ,5
Sterne“ erreicht. Damit ist
der kompakte Bestseller
nach Rio, Venga, Soul,

Uckermark/Uecker-
Randow. Mit einem
Kombimodell erweitert
Hyundai jetzt die im
Marz aufdem deutschen
Markt eingefuhrte, zwei-
te Generation der Kom-
paktklasse-Baureihe
i30. Der Neuling mit
der Zusatzbezeichnung
cw ist eigens fur den
europaischen Automo-
bilmarkt im hiesigen
Design- und Entwick-
lungszentrum von Hy-
undai Motor Europe in
Rlsselsheim entwickelt
worden und zahlt dank
seiner GardemaB3e zu
den gerdumigsten Kom-
bis im C-Segment. Im
Vergleich zur ersten
Kombi-Generation der
Bestseller-Baureihe
wuchs der i30cw vor al-
lem im Innenraum, wo
bis zu finf Insassen und
das Urlaubsgepack ei-
ner ganzen Familie pro-
blemlos unterkommen.
Daruber hinaus gelten
far den i30cw die flr die
Baureihe bekannten Ei-
genschaften: Die unter
der Leitung des europa-
ischen Chef-Designers
Thomas Bdurkle ent-
standene Linienflihrung
kombiniert  sportlich-
dynamische = Formen
mit einem fur das C-
Segment groB3zigigen

Sportage und Sorento
das sechste aktuelle Kia-
Modell, das im fiihrenden
europaischen Sicher-
heitstest mit der Bestno-
te ausgezeichnet wur-
de. Zugleich knupft der
neue ceed an die
Modell-Tra- "
dition an: 4
Schon
die-
erste
cee'd-
Gene-
ration
erhielt
2007
eine

.5 Sterne*-
Wertung. In
den letzten fiinf Jahren
wurden die Testkriterien
weiter verscharft.

Dadurch

gen zu erreichen.
Dass das der
Zwei-

Die 2. Generation des Kia Cee’'d

ten

ist es heute
schwerer, Héchstwertun-

cee’d-Generation
dennoch gelungen ist,
belegt den hohen Stel-

lenwert, den Sicherheit
bei Kia hat®, sagt Benny hat auch die deutliche Je

keting

Oeyen,
Vice Pre-
sident Mar-
and
Product Planning von Kia
Motors Europe. Zum ,5
Sterne*-Erfolg der zwei-

ten Modellgeneration tives Bremslicht (ESS).

nach Ausstattung

Verbesserung des FuB- und Sonderausstattung

gangerschutzes beige-

h tragen, bei dem der
& neue cee'd mit 61
Prozent ein gu-
tes Ergebnis er-
zielte.

Standardma-
Big verfugt je-
der neue cee'd
europaweit
Uber sechs Air-
bags (Front- und
Seitenairbags

fﬂ’[ 5854/

wird die aktive Sicherheit
durch weitere Elemente
wie statisches Abbie-

vorn sowie durchge- gelicht, Xenon-Schein-
hende Vorhangairbags), werfer mit adaptivem
Gurtwarnsystem  vorn  Abbiegelicht/Kurvenlicht,
und hinten, elektroni- Spurhalte-Assistent und

sche Stabilitatskontrolle
(ESC), Berganfahrhilfe
(HAC), Gegenlenkunter-
stitzung (VSM) und ak-

Reifendruck-Kontrollsys-
tem erhoht.

Neuer Hyundai i30cw geht an den Start
Uppiger Kombi zeigt sich sportlich-dynamisch

Raumangebot auf allen
Sitzplatzen. Markenty-
pische Elemente wie

der Hexagonal-Kuh-
lergrill verbinden sich
mit  pfiffigen Details,

die dem i30cw seinen
sympathischen und
athletischen Charakter
geben. Auch im Innen-
raum zeigt das Desig-
ner-Team sein ganzes
Know-how: Ergonomie,
Funktionalitat und Nutz-
barkeit gehen eine ge-
lungene Liaison mit
hochwertigen Materiali-
en, einer Top-Verarbei-
tung bis ins Detail und
echtem Wohlfuhl-Ambi-
ente ein. Wer an Bord
des neuen i30cw
unterwegs
ist, darf sich
nicht allein
an den kom-
fortablen,
langstre-
ckentaugli-
chen Sitzen er-
freuen. Auch die leicht
erreichbaren Bedie-
nelemente mit prazise
einrastenden Schal-
tern und Hebeln, der
attraktive Material-Mix
mit  Alu-Applikationen
oder Hochglanzflachen
und die weichen, nach-

giebigen Kunststoffe
Uberzeugen. Zudem
wei3 der umfangrei-

che Lieferumfang der
drei Ausstattungslinien
Classic, Trend und Sty-
le den Passagieren zu
schmeicheln und ver-
schafft dem Neuling ein
glnstiges Preis-/Wert-
Verhéltnis. Ganz so wie
das funftirige Schrag-
heckpendant [&sst sich
auch der i30cw mit zahl-
reichen Optionen zum
individuellen  Wunsch-
modell  konfigurieren.
Und so vielfaltig wie das
Einsatzgebiet des neu-
en i30cw, beispielswei-
se als geraumiger

Famili-
en-

sel-Vertreter allesamt
im europdischen Ent-
wicklungszentrum in
Russelsheim  konstru-
iert wurden. Den Geld-
beutel schont der i30cw
aber nicht nur an der
Zapfsaule: Dank langer
Wartungsintervalle von
bis zu 30.000 Kilome-
tern und einem umfang-
reichen Garantie-Paket
ist auch langfristig nicht
mit unangenehmen

Uberraschungen Zu
rechnen. Hyundai ge-
wahrt funf Jahre

Die 2. Generation des Hyundai i30cw

wagen flr die Urlaubs-
fahrt, dynamischer
Freizeitbegleiter beim
Hobby oder praktischer
Lastentrager im ge-
werblichen Einsatz, ist
das Motorenprogramm.
Effizienz ist das we-
sentliche Merkmal der
Aggregate, deren Die-

Garantie ohne Kilome-
terbegrenzung auf das
gesamte Fahrzeug,
dazu funf Jahre auf
die Lackierung und 12
Jahre Garantie gegen
Durchrostung von innen
nach auf3en.

Hinzu kommt die Hyun-
dai Mobilitatsgarantie,

+++ atemberaubendeFahrzeugflotte verwandeln die Einkaufs-

straBe vom Stern his zum Media Markt in eine Automeile +++

HYLII'IDHI r— s

WER SAGT, DASS MITTELKLASSE
NICHT SPITZENKLASSE SEIN KANN?
)ER NEUE HYUNDAI i40.

Hyundai i40cw

1.6 135 PS

6-Gang ab

(4 7 x Airbag

P | Berganfahrhilfe

(4 Fahrdynamisches
Stabilitats Management

QU Esp

(4 el. Parkbremse

(4 Lichtsensor

(4 Nebelscheinwerfer

() statisches Abbiegelicht

www.hyundai.de

Kraftstoffvert (17100 km) und COz-Emission (g/km): von 7,7 lund 179 g (kombiniert) fiir den 2.0
GDIPmmiumAummaﬁkbusd 3lund 113 g (kombiniert) fiir den 1.7 CRDi blue. Effizienzklasse D-A+.

F qgen enthafien . T aulpreisp ﬁlmr L

@ Klimaanlage
A Bluetooth/Freisprecheinricht.
4 Lederlenkrad /

Lederschaltknauf
@ zv mit Fernbedienung
(4 Radio m. Lenkradfernbedien.
(4 R/CD/MP 3 Funktion
(4 el. und beheizbare ASP
@ Tagfahrlicht

jahngef neis-Checks {ndler

r.u'. A Check-Halt,

Autohuus DAHN:

Chousseestrabe 8 Ehm-Welk-Strafle 86
17291 Gritz 16303 Schwedt
Tel. 039851 63800 Tel. 03332 582750

Locknitzer Str. 32
17309 Pasewalk
Tel. 03973 2026580

Automeile 4
17291 Prenzlou
Tel. 03984 833590
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Sonntags stressfrel durch das Center bummeln

Entspannt bummeln
im Oder-Center

am 30. September und
am 11. November.

Viele Besucher des Oder-Center
wiinschen es sich: Sonntags, un-
gestort vom Stress des Alltages
in Ruhe durch das Oder-Center

zu bummeln und entspannt zu

shoppen. ,,Und wir horen auf

die Wiinsche unserer Kunden
und machen es in diesem Jahr
noch vier mal moglich®, versi-
chert Center Manager Norbert
Fels. . Traditionsgemidll werden
wir natiirlich an zwei Advents-
sonntagen 6ffnen, nimlich am 2.
und am 4. Advent. Aber auch au-
Berhalb der Adventszeit werden
wir unser Center noch zweimal
sonntags fiir unsere Besucher
offnen”, versichert er.

Sogar bis 20 Uhr

So wird das Center am 30. Sep-
tember von 13 bis 18 Uhr seine
Pforten 6ffnen. Zu diesem Zeit-
punkt findet auch die groBe Kia-
und Hyundai-Prisentation im
Oder-Center statt. Und am 11,
November 6ffnen sich noch ein-
mal an einem Sonntag die Tore
des Centers. ,,Diesmal sogar von
11 bis 20 Uhr. Wie an einem
ganz normalen Wochentag kann
dann bei uns an diesem Sonntag

B
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Befreit vom Alltagsstress l4sst es sich an den verkaufsoffenen Sonntagen im Oder-Center besonders entspannt schlendern.

eingekauft werden. Wir machen
die Wiinsche unserer Besucher
moglich, wenn immer es geht®,

VLENNY )

versichert der Center Manager.
Die Zufriedenheit der Besucher
stehe nun mal an erster Stelle.

: \ 'J 1,}1

)
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Starke Marken der Herbstmode zu starken Prmsen Auf dem Schnappchenmarkt im Oder-Center purzeln die Preise

Grofie Center-Umfrage:

Monat fiir Monat prisen-
tiert sich das Oder-Center
wieder als das Mode-Center
der Region. Vom 6. bis
8. September prisentie-
ren Models die aktuellen
Herbstkollektionen. Die
Saison kommt farbenfroh und
bunt daher - die Spannung
auf die neue Mode ist allemal
groB. Starke Modepartner wie
C& A, H & M, Engbers, Ulla
Popken, Backlash oder Camp
David garantieren Vielfalt.
Hier gibt es Mode fiir jeden
Geschmack, fiir jedes Alter,
fiir jeden Anlass und fiir jedes
Portemonnaie.

Im Vorfeld der grofien
Mode-Priisentation  horchte
sich die Center-Zeitung unter
den Center-Besuchern um
und wollte ihre Meinung iiber
das Mode-Center der Region
erfahren.

Lisa Marie
Grunewald
freut sich :
bereits auf
die neue
Herbstmode.
Wenn sie
in Sachen
Mode auf

)

Lisa-Marie
Einkaufstour Grunewald

geht, ist

das Oder-Center fiir sie die
erste Adresse. ,Nirgendwo
sonst finde ich eine so tolle
Auswahl®, sagt sie. ,Und
dazu kommt, dass die Mode
im Oder-Center immer top ist.
Das wird garantiert auch im
bevorstehenden Herbst nicht
anders sein®, ist sie iiberzeugt.
,Ich freue mich bereits rie-
sig auf die bevorstehenden
Einkaufstouren, die ich garan-
tiert nicht allein unternehmen
werde.”

JWIr freuen

Bummeln und
nach neuer
Mode schau-
en - das macht
Svenja Priess
Spall. Deshalb
freut auch sie
sich schon auf
den  bevor-
stehenden
Modeherbst
im Oder-Center. ,Natiirlich
werde ich mir Zeit nehmen
und ganz gemiitlich von
Geschift zu Geschift tingeln
und mich erst umsehen, ehe
ich mich fiir ein Stiick Mode
entscheide”, kiindigt sie an.
Eines ist fiir sie allerdings vol-
lig klar: , Hier im Center kann
ich tolle Modeschnidppchen
machen. Preis und Leistung
stehen hier in einem absolut
tollen Verhiltnis zueinander®,
ist sie iiberzeugt.

Svenja
Priess

Ein qualitativ hochwertiger Ser-
vice sei die wichtigste Voraus-
setzung fiir diese Zufriedenheit.

,-Und zum Service gehéren fiir
mich in erster Linie auch besu-
cherfreundliche  Offnungszei-

ten. Immer mal wieder auch am
Sonntag®, bekriftigt der Center
Manager.

Starke Marken zu starken Preisen
heim Mode-Schnappchenmarkt

Im Herbst fallen die
Blatter und

purzeln die
Mode-Preise.

Vom 1. bis 6. Oktober purzeln
in der Modebranche wieder die
Preise. Das Oder-Center lddt
mit seinen Mietern zum Mode-
Schnippchenmarkt ein. ,.Die ak-
tuellen Herbstkollektionen kon-
nen dann zu reduzierten Preisen
gekauft werden™, kiindigt Center

Manager Norbert Fels an. Mode
fiir jeden Anlass, fiir jedes Alter,
fiir jeden Geschmack und fiir je-

des Portemonnaie werde es auf

dem Schniippchenmarkt geben.
Starke Modepartner des
Oder-Center beteiligen sich am
Schnippchenmarkt. OSCO hat
die top-aktuelle Schuhmode
im Gepiick, Engbers und Fresh
Look werden Modeschniipp-
chen fiir den Herren bereit hal-
ten, damit dieser auch im Herbst
immer top-modern gekleidet ist
und mit dem Trend geht. ,.Far-
benfreude ist in diesem Herbst
auch bei der Minnermode an-
gesagt™, weill der Center Mana-
ger. Kriiftige freundliche Farben
dominieren das Bild ebenso bei

den Kollektionen fiir die Da-
men. Gina Laura und Camp Da-
vid vervollstindigen mit ihren
Angeboten den Schniippchen-
markt. Wer fiir seine sportlichen
Aktivititen im kiihler werden-
den Herbst noch eine Qutdoor-
Jacke braucht, kann garantiert
am Stand von Citysport fiindig
werden. Und Jeans-Mode ist zu
jeder Jahreszeit aktuell. Deshalb
beteiligt sich auch Mustang mit
tollen Angeboten am Schniipp-
chenmarkt. ,Natiirlich nicht nur
mit Jeans, sondern auch anderen
tollen Angeboten. Wir sind das
Mode-Center. Das stellen wir
auch mit unserem Schniippchen-
markt erneut unter Beweis®, ver-
sichert der Center Manager.

uns auf dle Herbstmode'“

Mode einzu-

kaufen, die
einem dann
auch noch
steht, das ist
nicht immer
leicht, zumal

nicht fiir einen «

jungen Mann, Angelo

weill Angelo Flamma
Flamma.

Wenn er sich im bevorste-
henden Herbst dann doch
zum Modebummel ins Oder-
Center wagt, dann weill er
aber ganz genau, dass er mit
seinen  Einkaufswiinschen
nicht allein gelassen wird.:
w~Hier im Center werde ich
in Sachen Mode kompetent
und typgerecht beraten. Diese
Erfahrung habe ich bereits
frither gemacht und das wird
auch in diesem Herbst so
sein®, sagt er.

Wenn es um

neue Mode
geht, steht B§
fiir Daniela

Schmidt fest,
wohin sie ihre
Schritte len-
ken wird, um

thren Kleider- Daniela
schrank auf- Schmidt
zufiillen: ins

Oder-Center. ,Das Oder-

Center ist fiir mich das Mode-
Center der Region schlecht-
hin“, sagt sie. ,Nirgendwo
anders in der Nihe habe
ich eine so geballte Mode-
Kompetenz wie hier im Oder-
Center. Von C & A bis H &
M finde ich hier alle groB-
en Marken der Modewelt.
Zudem werde ich hier kom-
petent und freundlich bedient.
So macht Einkaufen wirklich
Spal}*, sagt sie.

Georg Aly-
katoras
wohnt bereits
seit  vielen
Jahren in der ‘
Oderstadt
Schwedt und
das Oder-
Center  ist
ihm eine
vertraute
Einkaufsstitte. ,Hier treffe
ich meine Freunde, hier trinke
ich meinen Kaffee, hier kaufe
ich natiirlich auch meine
Bekleidung ein®, sagt er. ,In
Sachen Mode finde ich hier
alles, was ich brauche, egal,
ob ich Sachen fiir die Freizeit,
fiir den Job, fiir den Alltag,
oder fiir die Feier brauche.
Und was ich besonders toll
finde: Es ist auch etwas fiir
jeden Geldbeutel dabei®, fligt
er hinzu.

Georg
Alykatoras



ODER-CENTER

Seite 11

AKTUELL

5. September 2012

Gebraucht werden: Eine ruhige Hand und

der Blick fur den rlchtlgen Moment

GroBe Fotoaktion mit
dem Eberswalder Zoo
geht weiter.

Die ersten Bilder aus dem Ebers-
walder Zoo sind bereits bei dem
Schwedter Fotografen Bernd
Giesa eingangen: ,,Und ich kann
feststellen, dass die Hobby-Fo-
tografen sich von der exotischen
Tierwelt des Zoos gut inspirieren
lassen. Ich habe bereits spannen-
de Schnappschiisse gesehen®,
sagt er. Bis zum Jahresende
liuft der gemeinsame Fotowett-
bewerb mit dem Eberswalder
Zoo noch. Und so einfach geht
es: Einfach den nebenstehenden
Coupon ausschneiden, an der
Zookasse vorlegen - und schon
gibt es zwei Euro Rabatt auf die
Eintrittskarte. Dann kann die
Kamera geziickt und auf Mo-
tivsuche gegangen werden. Die
Bilder kénnen per E-mail an fo-
to-giesa@t-online gesendet wer-
den, Stichwort: ,,Oder-Center
Schwedt - Fotowettbewerb Zoo
Eberswalde.” Die besten Ar-
beiten werden im kommenden
Friihjahr in einer Ausstellung im
Center gezeigt.

So spannend kann das Tierleben im Eberswalder Zoo sein. Es braucht nur etwas Geduld, eine ruhige Hand und einen guten
Blick fiir den richtigen Moment, um den Ausldser der Kamera zu betatigen.

Mit der Center-Zeitung
unterwegs

ODER-CENTER
AKTUELL

7—31-‘
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Jennifer VoB aus Schwedt besuchte im Mai dIE wunderschune spanische
Metropole Barcelona und hatte natiirlich die Center-Zeitung mit im Gepéck.
Jetzt kann sie sie iiber einen Gutschein freuen.

1% 2 € Rabatt*

Ausschnesdee, an der Zoo-Kaghe
varlegen wnd fatogrsficren

Aveen ave!
Tiersscue Bioven
GESUCHT!

Auf ur Fotosafars im Zoo Eberswalde
= lass Dich ingpirieren!

Preise

| Prels. 1x Splegettefiganamera

2. Preiv, tx Digitalsamesa

3 Prelst Ix Fatirucusush

Ausstellung

Ure prlenierte ind susgewah/ten eindruchs-
woidien Blider werdes im April 2002 | Odes.
Center Semwedt ausgesiait
Teilnahmebedingungen

o Teslmatime ateht jedem alfen Es tirten
min. 2 Biter in digitaier Form eingereicht
verfder, Bilte grien Sie Toldende Daten an:
Datam, Tite! dey Biides, Name, Alter, Adres
s, Teletunmemmer and £-Mall Kontakt
Ewnsendeschiuss: 31.12.2012

Fiatoes per B-Maiif Hinte serderas
foto-giesa il t=onlinede

Stichwart ,Oder-Center Sthwedt -
Fotowetthewerh Zoa Ebervwalde”

Bagit s 20T~ der 3o Wa | Lngarge

Z00 EBERSWALDE

www.zoo.eberswalde.de

* A mie Emrntslaer branesarse”. Qg
worr 1) bt QLT 2052 D Brilliginy Al

night ma andere= Ragatten koo iesia

: ODER-CENTER
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Mitratseln und gewinnen!

Mach’f m'»f 1 Préise Das GroBe Toys-Quiz

mﬂ Lésungswort:

¥ 4. Welche Filmfigur
1. Welches Schleich-Tier ist das?
ist hier abgebildet? 1|
2 | | 5. Mit diesem
| Fahrzeug werden
Schulkinder zur Schule gefahren!
4

2. Wie heift dieses
trendige Sportgerit!

3. Das neue Trendthema

\ fiir Jungs heift.....

6. Welches Tier
steckt in diesem
"Pillow-Pet"?

Alle diese tollen Trendartikel erhdltst Du im
Kinderparaclies

‘Birre Quiz mit Losung im Centerbiiro abgebenl

: Adresse:

Alter:

Mitmachen, Knobeln und Gewinnen mit dem Kinderparadies: Einfach oben stehendes Rétsel [osen und die Losung an das
Oder-Center, Centermanagement, Am Landgrabenpark 1, 16303, Stichwort: ,Rétsel” schicken. Unter den richtigen Einsen-
dungen wird die Gliicksfee den Gewinner auslosen. Zu gewinnen gibt es attraktives Spielzeug, das durch das Kinderpara-
dies zur Verfligung gestellt wird. Das Kinderparadies bedankt sich damit bei seinen Besuchern.

Nach der Sammelaki_on: |ce-Age-Koffer werden verlost

zweimal zu ei-
ner grofen
Tausch- /|
borse ein.

Im Kino war es ein grofer Som-
merhit - bei real.- liefl er wieder
das Sammelfieber ausbrechen:
Ice Age 4! Mit dem bundeswei-
ten Filmstart startete Anfang Denn im- |
Juli die real,- Sammelaktion. merhin
Zu sammeln waren Domino- gab es
Steine mit Motiven aus Ice-Age 28 ver-
4. Pro 15 Euro Einkaufswerter- schie- W
hielten real,- Kunden einen Ice d e n e
Age-Dominostein gratis. Wie Domi-
bereits beim real- Murmel- & no-
Funky-Beans-Fieber gab es fiir
begeisterte Sammler einen Sam-
melbeutel fiir 0,99 Euro sowie
einen Sammelkoffer zum Preis
von 2,99 Euro.

Damit alle Domino-Fans ihre
Editionen komplettieren kon-
nen, lud der real,- Markt in
Schwedt in den letzten Wochen

! reiche  Sammelaktion

freundlicherweise zur Verfii-
gung gestellt hat”, sagt Center
Manager Norbert Fels. Wer fol-
gende Frage richtig beantwortet
und die Losung an Oder-Cen-
ter, Landgrabenpark 1, 16303
Schwedt, Stichwort: Ice Age
schickt, hat eine Chance auf den
Koffer:

Steine zu sammeln, die mit
alt bekannten und neuen
Ice-Age-Helden  bedruckt
waren. Das Sammel-
fieber ist vorbei, die : _
ausgesprochen erfolg-/ e |

digen. Wir verlosen zwei kom-
plette Murmelkoffer,
real,-

die uns

ist abgeschlossen. ,,Wir|
im Oder-Center eroff- =
nen unseren Besuchern &
. - e s |
aber noch einmal die =
einmalige Chance, &
die Sammlung

Wie lange existiert der real,-
Markt im Oder-Center bereits?

doch noch zu A) 1994
vervoll- B) 1998
C) 20027

. stidn- r‘/

eine Karte schreiben, den Ab-
sender nicht vergessen und an
das Center schicken.

Die richtige Antwort bitte auf

Kiindigung von
DSL- Vertragen

Vertri-
ge iiber
DSL-An-
schliisse
sind meist
langfristig
angelegt.
Fir Ver-
braucher
stellt sich
dadurch oft ein Problem: Was
passiert, wenn man umzieht
und der alte Provider am neuen
Wohnort nicht verfiigbar ist?
Muss man weiter zahlen oder
kommt man raus aus dem Ver-
trag?

Der BGH vertrat die Auffas-
sung, dass ein Sonderkiindi-
gungsrecht fiir abgeschlossene
DSL-Vertriige fiir Verbraucher
bei Umzug auch dann nicht be-
steht, wenn der Anbieter nicht in
der Lage ist, am neuen Wohnort
DSL Internet- und Telefonie be-
reit zu stellen, Das hiel3 fiir den
Verbraucher nichts anderes als:
Zahlen bis zum Vertragsende —
im Zweifel fiir gar nichts. Der
Gesetzgeber hat s ein Sonder-
kiindigungsrecht eingefiihrt.

Ist der Provider fortan nicht in
der Lage, am neuen Wohnort die
vertraglich geschuldete Leistung
zu erbringen, steht dem Kunden
gemill § 46 Abs. 8 TKG ein
Sonderkiindigungsrecht mit ei-
ner Frist von drei Monaten zum
Monatsende zu.

Ein Sonderkiindigungsrecht
fiir den Kunden besteht jedoch
nicht, wenn der Provider die
vertragliche vereinbarte Dienst-
leistung auch am neuen Wohnort
erbringen kann und will. Fiir den
technischen Aufwand, der dem
Provider durch den Umzug des
Kunden entsteht, kann er vom
Kunden sogar ein angemessenes
Entgelt verlangen. Die Hohe des
Entgelts darf dabei die Kosten
fir die Schaltung eines Neuan-
schlusses nicht iiberschreiten.
Das Sonderkiindigungsrecht fiir
Verbraucher bei Umzug kann
auch nicht durch Allgemeine
Geschiiftsbedingungen (AGB)
des Providers ausgeschlossen
werden. Geschieht dies trotz-
dem, ist ein solcher Ausschluss
gemiB § 47 b TKG unwirksam
und der Verbraucher kann mit
Erfolg rechtlich dagegen vorge-
hen.

Bei Fragen rund ums Internet-
recht ist Ihr Ansprechpartner
in der Region Rechtsanwalt
Charles Dreydorff.
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Der Modeherbst im Oder-Center: Die Saison zaubert Farbe in die Modewelt

UE HERBST WINTER-KOLLEKTION

DiE NE
IEREN WIR IHNEN zua
¥(CA

PRASENT

Ab diesem Herbst wer-
den nicht nur die Blat-
ter bunter, verspricht
die Modewelt.

Sondern auch die Jacken, Hemden,

¥ Hosen, Westen, Anziige, Miintel,

Rocke und Kleider. Farbenfreude
ist in den aktuellen Herbst-Kollek-
tionen angesagt. Bei der Gestaltung
der aktuellen Styles hat die Branche

2 Anleihen in den 60er und 70er Jah-

ren genommen. Bei C & A spiegelt
der Winter von Yessica Shop bei-
spielsweise auf der einen Seiten
das Lebensgefiihl der 60er Jahre in
neuen Farben und modernen Mate-
rialien wider. Auf der anderen Seite
wird die weibliche Silhouette im
Stil der 80er Jahre aufgebrochen.

| Metallakzente und Highlightfar-

Schick, sexy und figurbetont geht es bei
Gerry Weber zu.

Winter White und Metallic Silver
im Mittelpunkt.

Mit der Clockhouse-Kollektion
wendet sich C & A mit Oversize-

DIE NEUE
HERBST-MODE.
LIVE

ERLEBEN.

DO/FR/SA
JEWEILS 13/15/17 UHR

o,

Modeanbieter mit farbenfroher
Herbstmode. Diese wird iibrigens
in diesem Jahr wieder von echten

Auch bei den Schuhen von dscu heiBt es:
Mut zur Farbe.

Center seinem Anspruch gerecht
werden, Mode fiir jedes Alter, fiir
jeden Geschmack, fiir jeden An-
lass und fiir jeden Geldbeutel im

Farbenfroh und sportlich: die Herbstmude
von Tom Tailor.

Die Agentur Exklusiv Manage-
ment, die die Modenschauen im
Center seit vielen Jahren betreut,
wird wieder mit ihren Models ins

Modisch und elegant im Stil: die Herbstkol-

lektionen von Ulla Popken.

die neue Herbstmode feiern kon-
nen”, freut sie sich. Dreimal tiglich
laden die Profi- Models vom 6. bis
8. September im Oktogon dazu ein,

BESUCHEN SIE UNS!

”u

EUUHTRY B[IHU CHIC

THE CORD COLLECTION

die neue Mode live an der Frau und
am Mann zu erleben.

Die Modenschauen finden vom 6.
bis 8. September im Oktogon des
Centers statt. Die Modewelt wird
dann noch einmal im Oktober im
Mittelpunkt des Geschehens stehen,

Center kommen und die Herbst-
mode prisentieren. ,,Wir freuen
uns schon riesig darauf, wieder in
Schwedt sein zu diirfen und mal
wieder so richtig Schwung in die
Modebranche bringen zu kénnen®,
freut sich Sabine Maurer von der

Strickpullovern und flauschigen
Webpelzjacken an das jugendliche
Publikum. Hier dominieren frostige
Winterfarben wie Orchideenpink,
Minze, Buttermilch, Erdbeere und
Himmelblau, ergéinzt durch Woll-
weil und Hellbeige. So wie C & A

Models prisentiert. Unter dem Titel
Catwalk® fiihren sie die Kollekti-
onen von Gerry Weber, Backlash,
Osco, Ulla Popken, Top Two, fresh
Look, Tom Tailor, Camp David,
Soccx Woman und Mustang vor.
Und natiirlich auch von C & A.

Angebot zu haben. ,JIch bin mir si-
cher, dass unsere Besucher sich von
der Farbenpracht, den modischen
Schnitten und den eleganten Aus-
fithrungen der Herbstmode inspi-
rieren lassen™, sagt der Center Man-
ger. Und fiir die Priisentation der

ben bringen Spannung in das eher
dunkel gehaltene Thema. ,,Die neue
Kollektion wird von schlichten Sil-
houetten, kurzen Kastenformen, A-
Linien-Schnitten und Trapezklei-
dern geprigt®, berichtet Alexandra
Haupt von C & A. Bei der farbli-

HOUSE OF
GERRY WEBER

ODER-CENTER - LANDGRABENPARK 1 - 16303 SCHWEDT

ODER-CENTER
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chen Gestaltung stehen inten- brillieren auch die anderen .Juwelier Born beteiligt sich mit Herbstmode hat das Center wieder Agentur. ,,Am schonsten ist, dass wenn auf dem Mode-Schniippchen-
sive Tone wie Electric Blue gaim E ausgewihltem Schmuck®, kiindigt langjdh- rig bewihrten externen wir gleich drei Tage lang mit markt starke Marken zu starken
und __ Rusty Pink in {*1 f < Center Mana- Sach- verstand unseren Models und dem Pu- Preisen angebo- ten
% der Kombi- 55 aiwl ger  Nor- ge - bunden. {*. ./ werden. (Siehe auch
# = nation S . bert Fels | Seite 10.)
- Bk 59& LO0X
kann
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Wiirfeln Sie
Thre Prozente!

Beim Kauf eines
Artikels aus der
Herbst-/Wintersaison
einfach wiirfeln.
Die Summe der drei
Wiirfel ergibt Ihren Rabatt.
Viel Gliick!*

*Nur giiltig beim Kaul nicht reduzierter Artikel im Zestraum vom 05 -08.09.2012

INUBER 30 FILIALEN DEUTSCHLANDWEIT
WWW.05c0-Schuhe. de

Fiir die Leser der Center-Zeitung sind die Mitarbeiter schon mal selbst in die neue Mode geschliipft: Sophie Wehner fiir Soccx Woman, Karsten Block fiir Camp David, Udo Krause fiir Fresh Look, Rosemarie Krey fiir Top Two, Nadine Sasse fiir C & A, Dana Zibell fiir Gerry Weber,
Anja Katenbrink fir Tom Tailor, Maria Kusche fiir Backlash, Annett Schuldt fiir Ulla Popken und Peggy Mierach fiir Osco (von links nach rechts).

Die Inspiration gibt's hei der Modenschau,

Juchet und ihr werdet DIE KLAMOTTEN GIBT'S IM STORE.

uns finﬂm Dor
ﬂm i

Die NEUE HERBST-KOLLEKTION ist da.
Oder-Center » Landgrabenpark 1 « 16306 Schwedt

Reisen Sie
mit uns durch den
derschonen
= wun
Herbst! '

,;.r?).d‘

Erhalten Se vom 06, - 08.09.2012
10€ Rabatt ab einem Enkaufwert von
40€ in Ihrer Ulla Popken Fliale In Schwedt!

06.09.2012 um 13:00/17:00 Uhr
07.09.2012 um 15:00 Uhr
08.09.2012 um 13:00/17:00 Uhr
EKZ Oder-Center - Schwedt

Wir freuen uns auf Siel

Ihr Lllla Popken Team

ACHT[IHG AK

IN DIESEM ZEITIIMIM

20%o sneair
AUF JEANS

*AUSSER AUF REDUTHRTE WART

Vom Laufsteg

RGita

direkt in den Store!

CAMP DAVID

just explore

Die NEUE HERBST-KOLLEKTION ist da.

Oder-Center = Landgrabenpark 1= 16306 Schwedt
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& Sparkasse
Uckermark

Liebe Leserinnen und Leser,
seit nunmehr fiinf Jahren verei-
nen sich unter der Regionalmar-
ke UCKERMARK Leistungstra-
ger aus der ganzen Region.
Mittlerweile nutzen und unter-
stiitzen 152 Akteure die Marke
und fordern damit die Weiter-
entwicklung der Uckermark. In
der letzten Ausgabe stellten wir
IThnen die ersten 50 Marken-
nutzer vor. Weitere 53 folgen
in dieser Ausgabe:

Hemme Milch GmbH & Co. KG,
Holzindustrie Templin GmbH,

Unser Verein setzt sich seit 22 Jahren fiir Frauen, Kinder,
Jugendliche und Familien ein. Mit verschiedenen Projekten,
wie dem Jugendgdstehaus ,Uckerwelle” mdchten wir Orte
fiir Freizeit, Kunst und Erholung fiir die ganze Familie
schaffen. Um den Jugendlichen ihre Heimatregion néher
zu bringen und die Auflenwerbung fiir unseren Verein zu
verstdrken, nutzen wir die Regionalmarke UCKERMARK.

Bianca Karstédt
Verantwortliche fir Marketing bei
der |G Frauen Prenzlau eV,

ICU Investor Center Uckermark GmbH
Stark fur die Region - Bereits uber 150 Partner

Hotel am Uckersee & Restaurant
Schilfland, Hotel Uckermark,
Interessengemeinschaft Frauen
Prenzlau eV, IPSC Ingenieur-
service GmbH, IXPAGE Wer-
bung@Internetdesign Kosslick,
Journalist Matthias Bruck, Kra-
nichland e.V., Kreissportbund
Uckermark e.V., LAFP Lindliche
Arbeitsforderung Prenzlau e.V.,,
Land- & Kommunaltechnik
Frank Hofmann, Landgasthof
"Zum Griinen Baum", Landhaus
Arnimshain, Landhotel Felchow,
LordsPowerKids e.V., Markt-

fotografen GmbH Angermiinde,
MAQT Mirkische Ausbildungs-
gesellschaft, Qualifizierungs-
und Trainingszentrum e.V.,,
Media, Grafik + Druck Templin,
Metallbau Joérg Wrasse GmbH,
Multikulturelles Centrum
Templin e.V., Nationalpark Un-
teres Odertal, Naturpark Ucker-
mirkische Seen, Naturseifen-
Manufaktur Uckermark und
Pluspunkt Apotheke im Oder-
Center, Priasenzstelle Ucker-
mark, Q-Regio Handelsgesell-
schaft mbH & Co. KG, Randow-

Rad Fahrradvermietung Ucker-
mark, RBS Raffinerie-Bau
Schwedt GmbH, Regionale
Partnerschaft Barnim-Ucker-
mark aktiv e.V., ROBETA Holz
OHG, Rodenhagen Transport-
technik, Schonermarker Pferde-
paradies Fritz Bethke, Bickerei
Schreiber, Schwedter Hafenge-
sellschaft mbH, SKDiamond,
Spielmannszug Oderberg 1961
e.V. Stabenow & Partner -
Forstservice/Galabau, Stadt
Angermiinde, Stadt Prenzlau,
Stadt Schwedt/Oder, Stadt

Templin, Straufenhof Berken-
latten, TMT Tourismus-Marke-
ting Templin GmbH, Touris-
musverein Nationalpark Unte-
res Odertal e.V., Tourismusver-
ein Prenzlau e.V., Tourismus-
verein Region Gerswalde e.V,,
Tourismusverein Uckerseen
e.V., TSH Tiefbau- und Schiitt-
guthandel GmbH & Co. KG.,
TST TourismusServiceTemplin
e.V., Uckermiirkischer Bauern-
hof Jirgen Mittelstidt und
Uckermiirkischer Bildungsver-
bund gGmbH.
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UCKERMARK

Die Regionalmarke UCKER-
MARK bietet allen Partnern die
Chance, sich stark darzustellen,
um sich von anderen abzuhe-
ben. Werden auch Sie Marken-
partner, und unterstiitzen Sie
uns und damit die gesamte
Uckermark, um unsere Region
voranzubringen. Seien Sie
dabei!

lhr Silvio Moritz

Regionalmarken-Manager
Uckermark

Bestattungen Haupt, Inh. Thomas Busch

Zweigstelle in Gartz eroffnet

Am 1. August wurde mit vielen
Gasten die neue Zweigstelle von
Bestattungen Haupt in Gartz
(Oder) erdffnet. Ob Geschifts-
partner, Vertreter aus Politik
und regionaler Wirtschaft, so-
gar die Handwerkskammer aus
Frankfurt (Oder) war eigens zu
diesem Anlass in die Oderstadt
angereist. Firmeninhaber
Thomas Busch zeigte
sich iiberwiltigt von
dieser Resonanz und
dankt auf diesem
Weg fiir die vielen
guten Wiinsche und
Prasente.

Drei Jahre wurde gebaut. Aus
einer anfangs gedachten Reno-
vierung alter Bausubstanz ist
ein kompletter Neubau gewor-
den. Busch will mit der neuen
Zweigstelle in der Gartzer Kas-
tanienallee 24 insbesondere fiir
die Einwohner im lindlichen
Raum das umfangreiche Ser-
vice-Angebot erweitern und
Fahrtwege verkiirzen. Gerade
in den schwersten Momenten
hilt er diese Prisenz fiir beson-
ders wichtig. Ansprechpartner
vor Ort wird Frank Piwodda
sein, der seit 2008 im Unterneh-
men tatig ist.

Das Beratungsangebot unter-
scheidet sich nicht von den
Schwedter Dienstleistungen.
Ob Gespriche zur Bestattungs-

INVESTOR k
CENTER
UCKERMARK

vorsorge oder die Beratung
und Begleitung bei weltlichen
bzw. kirchlichen Erd/ Feuer/
Wald-/ See- oder Anonym-Be-
stattungen; die Leistungen ent-
sprechen in vollem Umfang de-
nen des Schwedter Stammhau-
ses. Busch versichert in diesem
Zusammenhang, dass Bestat-
tungen Haupt in der Berliner

COSastallungen

Inh. Thomas Busch —

Strafe 1 in Schwedt/Oder mit
den bekannten Riaumlichkeiten
und Ansprechpartnern weiter-
hin unverindert bestehen
bleibt. Der Firmeninhaber zeigt
sich nach den ersten Wochen
der Zweigstelle in Gartz in sei-
nem Anliegen bestitigt und er-
leichtert. Zahlreiche telefoni-
sche Anfragen und auch Kun-
dengespriche haben bereits
stattgefunden und zeugen da-
von, dass die angebotene Hilfe
auch angenommen wird.

Thomas Busch bekriftigte in
diesem Zusammenhang, dass
das Unternehmen nicht nur Bei-
setzungen in Schwedt und
Gartz durchfiihrt, sondern auch
in den anderen Stadten und Ge-
meinden der Uckermark mit

ICU Investor Center Uckermark GmbH

seinen Dienstleistungen priisent
ist.

Insofern war es fiir ihn selbst-
verstandlich, die Regionalmarke
UCKERMARK zu unterstiitzen
und auch in die Offentlichkeits-
arbeit einzubeziehen. Busch, der
zugleich eine Steinmetzwerk-
statt in Gartz und Schwedt be-
treibt, hat alle Firmen-Autos mit
dem UCKERMARK-
Logo nachriisten las-
sen und auch in den
Unternehmensanzei-
gen fehlt der Schrift-
zug auf keinen Fall.

,Alle meine Beschif-
tigten sind von hier und
wissen, wie unsere Einwohner
hier leben und auch Abschied
nehmen", sagt Busch, Insofern
unterstiitzt ihn die Regional-
marke in seinem Grundgedan-
ken lokaler Wirtschaftskreislau-
fe und bringt es abschliefend
auf den Punkt: ,Von hier - fiir
hier - und wenn gewollt, auch
dariiber hinaus."”

Bestattungen Haupt
Inhaber Thomas Busch
Berliner Strafe 1

16303 Schwedt/Oder
Telefon: 03332 515166

Kastanienallee 24
16307 Gartz (Oder)
Telefon: 03 33 32 870055

Volleyball Club Angermiinde e.V.
Voller Einsatz fur die Region

Der VC Angermiinde hat sich
vor 12 Jahren gegriindet und
hat seitdem viel bewegt. Mit ca.
180 Mitgliedern im Alter von 6
bis iiber 60 Jahren, der vereins-
eigenen Altstadthalle und der
Beachsportanlage im Strandbad
am Wolletzsee ist der Verein
fir den Breiten- und Freizeit-
sport Volleyball gut aufgestellt
und engagiert sich fiir Anger-
miinde und die ganze Region.
Dariiber hinaus sind wir seit
zwei Jahren stolzer Markenpart-
ner der Regionalmarke UCKER-
MARK. Den Weg zusammen
fanden wir im Jahre 2010, als
sich der VCA um die Ausrich-
tung der Deutschen Meister-
schaften bewarb. Nicht die erste
Grofiveranstaltung fiir den Ver-
ein, der Aufgrund seiner lang-
jahrigen Erfahrung bereits mit
der Ausrichtung von Linder-
spielen fiir den Deutschen
Volleyball Verband (DVV) wer-
ben konnte. Mit grofier Sicher-
heit war dies einer der aus-
schlaggebenden Punkte fiir die
Zusage des DVV im Mai 2011,
die Uig4 minnlich Deutsche
Meisterschaft in Angermiinde
stattfinden zu lassen.

Damit begann auch gleichzeitig
die Suche nach Unterstiitzung,
die mit bewihrten und neuen
Partnern und Sponsoren schnell
gefunden wurden. Die finanziel-

le Sicherung eines
solchen Grofer-
eignisses ist das
eine, aber mit der
erstmaligen Pri-
sentation der Re-

einer Volleyball-
Veranstaltung ge-
lang es uns ge-
meinsam, unsere ¥
lebens- und lie-
benswerte Region §
deutschlandweit
auch unter Sport-
lern noch bekann-
ter zu machen.
Nach fast zwei Jah-
ren guter Partnerschaft konnen
wir aus sportlicher Sicht viel
Gutes verkiinden. Bei der Deut-
schen Meisterschaft in Anger-
miinde wurden die VCA Jungs
Deutscher Vizemeister. Ein Jahr
spiter waren Jungen und Mad-
chen mit dem Uckermark-Logo
auf den Trikots bei den Natio-
nalen Meisterschaften und tru-
gen damit den Namen Ucker-
mark wiirdig durch ganz
Deutschland. Mit dem erfolg-
reichen Abschneiden sind
Angermiinde und die Ucker-
mark auf Deutschlandebene im
Jugendvolleyball eine feste Gro-
e geworden.

Ein weiterer und sicher noch

pragenderer Schritt ist die enge
sportliche Zusammenarbeit des
TSV Blau Weiss 65 Schwedt
und VC Angermiinde bei den
Frauen. Erster grofler Erfolg
war der dritte Platz bei den
Deutschen Meisterschaften
2012 in der U14 weiblich.

VC Angermiinde e.V.,

Uwe Hanisch-Tornow
Klosterstrae 49

16278 Angermiinde

Telefon: 0160 94 819 810

Mail: buero@vcangermuende.de
www.vcangermuende.de
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